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KONTROLLU CEVIRI: imzali Ingilizce siiriim hukuken ve kurumsal olarak esas metindir. Bu
Tiirkge siiriim kolaylik ve uygulama amacyla hazirlanmisgtir.

BELGE KONTROLU

Belge Baghg1 Logo ve Marka Kullanim Politikasi
Belge Kodu LUM-MEDIA-012

Surium 1.1

Politika Ailesi Medya ve Kurumsal Iletisim

Belge Sahibi Management Board

Code of Policies uyarinca gorevlendirildigi

Onay Yetkisi sekilde Supervisory Board / Management
Board
Yururlik Tarihi 14.09.2026
Gozden Gegirme Dongusu Yillik ve 6nemli marka degisikliklerinde
Simiflandirma Kamu Surimu / Kontrollti Ceviri
Esas Dil Ingilizce
1. AMAC

Bu Politika, Lumora Foundation adinin, logosunun, ambleminin, kelime markasinin ve ilgili marka
varliklarinin kullanimi, ¢ogaltilmasi, yerlestirilmesi, onaylanmasi ve korunmasina iligkin zorunlu
kurallar belirleyerek Sihtasutus Lumora Foundation'in gorsel kimligini, itibarini ve kurumsal
bitinliginu korur.

Bu Politika; onayl logo, sablon, unvan ve dijital kanallarin kullanilmasini zorunlu kilan ve
degistirilmis logolar1 veya yetkisiz kimlik/itibar unsurlarini yasaklayan kurallar dahil olmak tizere
Code of Policies'i tamamlar.

2. KAPSAM

Bu Politika; yonetim organi uiyeleri, ¢calisanlar, gonulliler, elciler, delegeler, danismanlar,
stajyerler, yukleniciler, proje ekipleri, partner kurulusglar ve Lumora Foundation marka
varliklarini kullanmaya yetkili diger ttiim kisi veya kuruluslar i¢in gecerlidir.
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3. KONTROLLU MARKA VARLIKLARI

Resmi marka Kkiti kontrolli bir kurumsal varliktir. Yalnizca Lumora Foundation tarafindan acikca
onayli ana varlik olarak belirlenen dosyalar kullanilabilir. Ekran gortuintiileri, yeniden
olusturulmus cizimler, tizerinden ¢izilmis stirimler, yapay zeka tarafindan uretilmis yaklasik
kopyalar, resmi olmayan yeniden cizimler ve sosyal medya gonderilerinden veya belgelerden
cikarilmis dosyalar ana varlik degildir.

Tereddide yer vermemek adina, mevcut kit gesitli tasarim denemeleri icermektedir. “yels &
eduuni” ibaresini tasiyan varyantlar, Management Board tarafindan belirli bir amac i¢in ayrica
yazili olarak onaylanmadikca bu Politika kapsaminda Lumora Foundation kurumsal logosu
saylmaz. Vakfin kurumsal markasi, onayll “LUMORA FOUNDATION” kimligini kullanmalidir.

4. ONAYLI TEMEL KiMLIK

Onaylh kurumsal kimlik, onayli ana konfigiirasyondaki Lumora amblemi ile LUMORA
FOUNDATION kelime markasindan olugur. Amblem; kontrollii ana gorselde sunuldugu sekliyle
Lumora “L” harfini, y1ldi1z/151k motifini, ¢evreleyen kemeri ve acik kitap/yaprak formunu igerir.

5. RESMIi RENK PALETI

Marka Kkiti asagidaki temel dijital renkleri belirler. Kimlik standart dijital uygulamalarda
cogaltilirken bu degerler kullanilacaktir:

1 200) HEX Kontrol

Ana Altin #DDA607 Onayl temel renk
Koyu Altin #9F7305 Onayl temel renk

Komur Grisi #292B2B Onayl temel renk

Kit, tasarim denemelerinde alternatif altin tonlar: da (#C0994D, #936A27 ve #5E4717)
gostermektedir. Bu tonlar, kontrollii Brand Asset Register'da resmen onayli ikincil renkler olarak
belirlenmedikge temel kurumsal paletin yerini alamaz.

6. iZIN VERILEN KULLANIM

e Resmi Vakif belgeleri, raporlari, sunumlari, sertifikalar1 ve onayli yayinlar.

e Vakif tarafindan kontrol edilen web siteleri, sosyal medya hesaplar1 ve kurumsal e-posta
materyalleri.

Onayl etkinlikler, programlar, kampanyalar ve proje materyalleri.

Partner veya ortak markali materyaller yalnmzca ilgili Lumora onayindan sonra.

Kimlik, yetki ve temsil materyalleri yalnizca sahibinin yururlikteki yazili yetkisi kapsaminda.
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7. YASAK KULLANIM

e Logoyu veya bilesenlerini degistirmeyin, yeniden ¢izmeyin, bozmayin, uzatmayin,
sikistirmayin, dondirmeyin, kirpmayin veya yeniden diizenlemeyin.

e Onayl renkleri degistirmeyin; onaysiz degrade, golge, kontur, filtre, doku veya efekt
uygulamayin.

e Onayl gorselin yerine yazi tipini degistirmeyin veya kelime markasini yeniden dizmeyin.

e Onayl kurumsal logo diizenindeki “LUMORA” veya “FOUNDATION” kelimelerini kaldirmayin,
eklemeyin veya degistirmeyin.

e Yazili onay olmadan logoyu baska bir sembol, kurulus ady, slogan veya program isaretiyle yeni
bir logo olusturacak bicimde birlestirmeyin.

e Logoyu kontrasti, okunabilirligi veya kurumsal sayginlig1 6nemli 6l¢tide azaltan bir arka plan
uzerine yerlestirmeyin.

e Logoyu yazili kurumsal yetki disinda kisisel, ticari, siyasi, dini, bagis toplama veya destek/onay
izlenimi yaratma amaclariyla kullanmayin.

e Yalnizca logoyu gostererek akreditasyon, sponsorluk, ortaklik, diplomatik statii veya kurumsal
destek/onay izlenimi yaratmayin.

e Diizenlenebilir ana gorsel dosyalarin yetkisiz tigiincii taraflara aktarmayin veya ucinci
taraflarin tiirev markalar olusturmasina izin vermeyin.

e Stresi dolmus, geri ¢ekilmis, yururlikten kaldirilmig veya resmi olmayan logo dosyalarini
kullanmayin.

8. BOSLUK, BOYUT VE OKUNABILIRLIK

Logo; metinlerden, sayfa kenarlarindan, fotograflardan ve diger isaretlerden gorsel olarak
bagimsiz kalacak yeterli boslukla cevrelenmelidir. Ana marka rehberinin parcasi olarak 6lgulu bir
grid yayimlanana kadar kullanicilar logoyu sikistirmamal: ve saglanan ana gorselin oranlarini ve
gorsel nefes alanin1 korumaldir.

Logo, “FOUNDATION” kelimesinin, amblemin veya diger temel unsurlarin okunamaz hale geldigi
bir boyutta ¢ogaltilmamalidir. Alanin sinirh oldugu durumlarda yalniz amblem iceren bir varlik,
ancak Lumora Foundation tarafindan bu kullanim i¢in resmen yayimlanmigsa kullanilabilir.

9. ARKA PLANLAR VE TEK RENK KULLANIM

Tercih edilen kullanim, temiz ve yiksek kontrasth bir arka plan tizerinde onayl tam renkli
logodur. Siyah, tek renkli veya ters renk uygulamalari yalnizca onayl ana varlik olarak mevcutsa
veya 0zel olarak yetkilendirilmisse kullanilabilir. Kullanicilar koyu arka planlar veya 6zel
kampanyalar i¢in logoyu kendi baslarina yeniden renklendiremez.

10. ORTAK MARKALAMA VE PARTNER LOGOLARI

Bir Uiniversite, STK, donér, sponsor, kamu kurumu, festival, proje veya bagka bir ticlincu taraf
logosuyla birlikte kullanim; onayh bir iligkiyi ve uygun oldugunda nihai gorselin onayin
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gerektirir. Yerlesim, mevcut yazili dizenlemenin 6tesinde sahiplik, destek/onay, akreditasyon,
munhasirlik veya hukuki iligki oldugu yoniinde yanlis bir izlenim yaratmamalidir.

Uclincii taraf markalar: kendi sahiplerinin kurallarina tabidir. Lumora Foundation; yalnizca bir
iligki, tiyelik, katilim veya etkinlikten s6z ediliyor diye UNESCO, AB, EAFF, devlet, donor veya
partner markalarini kullanamaz; ilgili izin ve kullanim kogullar1 yerine getirilmelidir.

11. ELCILER, GONULLULER VE TEMSILCILER

Elgiler, gonulluler ve temsilciler, onayli marka varliklarini yalnizca yetkilendirilmis Vakif
faaliyetleri icin sinirli, geri alinabilir ve devredilemez sekilde kullanma izni alir. Bir goreve
atanmak logo tizerinde miilkiyet veya bagimsiz lisans hakk: yaratmaz. Tim kullanim kisinin yazili
gorev/yetki kapsami i¢cinde kalmali; askiya alma, siirenin dolmasi, istifa veya sona erme halinde
aksi yazili olarak yetkilendirilmedikce derhal sona ermelidir.

12. DIJITAL KANALLAR VE SOSYAL MEDYA

Yalnizca yetkilendirilmis kurumsal hesaplar logoyu resmi profil gorseli, hesap kimligi veya sayfa
markalamasi olarak kullanabilir. Kisisel hesaplar kendilerini resmi Lumora Foundation kanallar1
olarak sunamaz. Marka dosyalar1 onayli kurumsal sistemlerde saklanmali ve erisim rol bazh
kontrollere tabi olmaldir.

e we

13. YAPAY ZEKA, URETKEN MEDYA VE SENTETIK MARKA ICERIGI

Lumora Foundation logosu, amblemi, kelime markas1 ve diger kontrollii marka varliklar: tiretken
yapay zeka sistemleri veya diger otomatik gorsel iiretim araclariyla yeniden olusturulamaz,
yeniden cizilemez, donustiirillemez, stilize edilemez, genisletilemez, canlandirilamaz veya baska
sekilde degistirilemez. Yapay zeka tarafindan tretilen yaklasik kopyalar, benzerler, tirev isaretler
veya sentetik varyantlar onayl kurumsal varlik degildir.

Onayli ana logo dosyalari, ¢evresindeki gorsel icerik olusturulduktan sonra yalnizca
degistirilmemis nihai marka varlig1 olarak yapay zeka destekli veya yapay zeka ile tiretilmis bir
tasarima yerlestirilebilir. Yapay zeka sisteminin logoyu yeniden tiretmesine, yeniden
yorumlamasina veya degistirmesine izin verilmez.

Lumora Foundation marka varliklary; Management Board sistemi, amaci, veri isleme sartlarini ve
fikrl miilkiyet giivencelerini agik¢a yazili olarak onaylamadik¢a model egitimi, ince ayar,
embedding, veri seti olusturma, stil transferi veya benzeri yeniden kullanim amacglariyla ti¢tinci
taraf yapay zeka sistemlerine yiiklenemez.

Lumora Foundation'l gésteren veya ona atifta bulunan yapay zeka tretimi posterler, sosyal medya
gorselleri, videolar, sunumlar, mock-up'lar veya kampanya materyalleri yayimlanmadan 6nce
insan incelemesinden ge¢melidir. Inceleme; marka dogrulugunu, kurumsal yetkiyi, olgusal
dogrulugu, gerektiginde uygun aciklamalar: ve LUM-AI-011 ile bu Politikaya uyumu teyit etmelidir.

Logo; yetkisiz bir iligki, onay, akreditasyon, atama veya kurumsal konum izlenimi yaratabilecek
deepfake'lerde, sentetik destek beyanlarinda, simtle edilmis aciklamalarda, uydurma ortaklik
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duyurularinda, sahte etkinlik materyallerinde, sahte sertifika, rozet, yetki belgesi, kimlik karti,
antetli kagit, bagis toplama materyali veya diger yapay zeka uretimi iceriklerde kullanilamaz.

Resmi yazili bir marka karar1 olmadan Lumora Foundation marka unsurlari kullanilarak yeni
logo, alt marka, program isareti, miihiir, rozet, sertifikasyon isareti veya gorsel kimlik tiretmek i¢cin
yapay zeka sistemleri kullanilamaz. Resmi logoya benzerlik, iretilen tasarimi kullanma izni
dogurmaz.

Yapay zeka destekli stipheli kotliye kullanim, kimlige biiriinme, sentetik medya suistimali veya
Lumora Foundation marka varliklarinin yetkisiz ¢ogaltilmas1 marka buitinligu olay1 olarak ele
alinmali ve derh&l Management Board'a veya belirlenmis iletisim/integrity kanalina
bildirilmelidir. Vakif, derhal kaldirma talep edebilir, kanitlar1 muhafaza edebilir, erisimi askiya
alabilir ve uygun oldugunda sozlesmesel, disiplin veya hukuki islem baglatabilir.

14. BASKI, PROMOSYON URUNLERI VE FiZiKSEL MATERYALLER

Kirtasiye, banner, kimlik karti, kiyafet, hediye, tabela, promosyon tiriint, sertifika veya diger
fiziksel materyallere baski icin onayli ana dosya gerekir; materyal disariya dagitilacak, satilacak,
hediye edilecek veya resmi kurumsal irtin olarak sergilenecekse énceden onay alinmalidir.
Tedarikcilere yalnizca onayl Uretim icin gerekli dosyalar verilir ve bu dosyalar baska amaclarla
saklanamaz veya yeniden kullanilamaz.

15. UCUNCU TARAF TALEPLERI| VE LISANSLAMA

D1s kuruluglar Lumora Foundation logosunu yalnizca Lumora Foundation tarafindan
yetkilendirilen belirli amag, mecra, bolge ve suire i¢in kullanabilir. Kullanim yaniltici, uyumsuz,
itibara zarar verici oldugunda veya artik yetkilendirilmis bir faaliyetle baglantilh olmadiginda izin
her zaman geri gekilebilir. Logoyu kullanma izni milkiyet veya daha genis bir fikri mulkiyet
lisansi vermez.

16. ONAY iS AKISI

Kullanim Durumu Asgari Kontrol Onay

Onayh sabl ti Glincel h1ig
nayl sablonun rutin uun.ce. ana varligi Yetkili rol sahibi
kullanimi degistirmeden kullan
Yeni dis yayin/kampanya Nihai gorsel incelemesi Communications /
$yay pany § Management Board yetkilisi
Ortak markalama / partner
kullanimi

. Management Board veya

igki + gorsel dogrulamasi 5 e y
yazih yetkilisi

Management Board veya

Promosyon urini / tabela Uretim prova incelemesi .
y P yazil yetkilisi
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Management Board;
Resmi marka karar1 yonetisim onay1 gereken
durumlarda eskale edilir

Yeni logo varyanti / yapisal
degisiklik

17. MARKA VARLIK KAYDI VE SURUM KONTROLU

Vakif; onayli logo dosyalarini, dosya formatlarini, renk varyantlarini, amaglanan kullanimlari,
surum/tarihi, sahibini ve geri ¢cekilme durumunu belirleyen kontrolli bir Brand Asset Register
tutacaktir. Bir marka varliginin giincel ve yetkili olup olmadigini eski bir dosyanin elde bulunmasi
degil, bu kayit belirler.

18. KOTUYE KULLANIM, DUZELTME VE YAPTIRIM

Supheli kotuye kullanim Management Board'a veya belirlenmis iletisim/integrity kanalina
bildirilmelidir. Lumora Foundation derhal diizeltme veya kaldirma talep edebilir, marka erigsimini
askiya alabilir, izni geri ¢ekebilir, dosyalarin imhasini veya iadesini isteyebilir ve uygun
oldugunda sozlegsmesel, disiplin veya hukuki islem baslatabilir. Dolandiricilik, kimlige birinme,
bagis toplama, safeguarding, itibar zarar1 veya yetkisiz taahhiit iceren énemli kotiiye kullanim
vakalar1 derhal eskale edilmelidir.

19. FIKRI MULKIYET

Lumora Foundation adi, logosu, amblemi, gorselleri ve kontrollii marka varliklarina iligkin tim
haklar Lumora Foundation'a veya ilgili yasal hak sahibine aittir. Bu Politikadaki hicbhir htikim
mulkiyet devri teskil etmez. Ticari marka sembolleri yalnizca hukuken uygun ve kurumsal olarak
onaylanmis oldugu durumlarda kullanilacaktir.

20. iSTISNALAR

Her istisna belgelenmeli, kapsami1 sinirli olmali ve Management Board veya resmen
yetkilendirilmis temsilcisi tarafindan yazili olarak onaylanmalidir. Tek bir kullanim i¢in verilen
istisna emsal veya suirekli izin olusturmaz.

21. KABUL VE GOZDEN GECIRME

Bu Politika, Lumora Foundation belge hiyerarsisi uyarinca resmen kabul edildiginde yurirlige
girer. Yillik olarak ve gorsel kimlik, ana logo dosyalar, fikri mulkiyet durumu veya 6nemli iletisim
diizenlemeleri degistiginde gozden gecirilir.

EK A - MEVCUT MARKA KiTi KONTROL NOTU

Sunulan 12 sayfalik gorsel kit birden fazla Lumora tasarim varyanti gostermektedir. 1-3 ve 5-9.
sayfalarda LUMORA FOUNDATION konfigurasyonlari; 6-9. sayfalarda ayrica #DDA607, #9F7305 ve
#292B2B temel renk referanslar1 yer almaktadir. 4 ve 10-12. sayfalarda “yels & eduuni” ibaresi
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